Prakticka maturitni zkouska konana pisemnou formou

Marketing a marketingova komunikace, Digitalni marketing, Webové prezentace a
Zaklady copywritingu, Sk. rok 2026/27

Ekonomika a podnikani (63-41-M/01), zaméfeni: Nova média a marketingova komunikace.

Maturitni zkouska je profilovou zkouskou z odbornych predméti Marketing a marketingova
komunikace, Digitdlni marketing, Webové prezentace a Zaklady copywritingu, které jsou
soutasti SVP (Skolni vzdélavaci program) a tematicky jsou fazeny do I. — IV. roéniku
studijniho oboru Ekonomika a podnikani, v zaméfeni na Novd média a marketingova
komunikace.

Kritéria profilové zkousky z odbornych ekonomickych predmétii konané pisemnou formou
schvaluje reditelka. Zkousku je mozné konat nejdrive od 1. dubna 2027.

Praktickd maturitni zkouska je konana pisemnou formou v pribéhu 2 dni v casové dotaci
240 minut (MK a ZC) a 360 minut (WP a DM). Dohromady za oba dny tedy 600 minut.

Povolené pomiicky: psaci potieby. Pro druhy den vlastni portfolio (fotky, videa, letak, plakat,
logo — vSe bez autorskych prav).

¢ Obsah praktické maturitni zkousky (dale jen PMZ)

Obsahem maturitni zkousky jsou témata korespondujici s problematikou Marketingu. Rozsah
1 obsah maturitni zkouSky mé prokazat znalosti a védomosti zdka odpovidajici ucivu
Marketingu za [. aZz IV. roc¢nik. Soufasné ma prokdzat analytické mySleni Zéka
a schopnost fesit samostatné zadani, které koresponduje s oblasti jeho vzdélavani.

Zkouska je koncipovana tak, aby Zdk demonstroval osvojené kompetence, tj. zpracovat navrh
marketingové strategie za vyuZiti novych médii.

Témata k vykondni praktické maturitni zkousky jsou stanoveny vyucujicimi odbornych
ekonomickych pfedmétl, schvéileny pfedmétovou komisi a feditelem Skoly a nejpozdéji
k 1. 11. 2026 vyvéSeny na webu Skoly www.moravskastredni.cz.

Zadani praktické MZ z odbornych predmeétu Marketing a marketingova komunikace, Digitalni
marketing, Webové prezentace a Zaklady copywritingu konanych pisemnou formou je
jednotné, tj. pro jeden studijni obor existuje jedna varianta zadani.

e Hodnoceni pisemné maturitni zkousky (dale jen PMZ)

Zkouska je koncipovdna do dvou c¢asti, a to: Navrh marketingové strategie (vychazejici
z predméth Marketing a marketingova komunikace a Zaklady copywritingu) a Tvorba webu a
socidlni sit¢ (vychazejici z pfedméth Digitalni marketing a Webové prezentace). Obé Casti
jsou hodnoceny samostatné znamkou 1 — 5. Vyslednou zndmkou maturitni zkousky je pak
aritmeticky pramér ztéchto dvou dil¢ich ¢asti zkousky. Vyslednd zndmka je priimérem


http://www.moravskastredni.cz/

hodnoceni obou c¢asti. Pokud vyjde desetinna hodnota (napt. 2,5), zaokrouhluje se smérem
nahoru (v uvedeném ptikladu tedy na 3).
Z4dna z dil¢ich casti zkousky nemiize byt hodnocena znamkou nedostate¢nou.

S vysledkem pisemné zkousky je Zdk seznamen nejpozdéji v den konani ustni maturitni

prostiednictvim webovych stranek skoly a zZak seznameni s vysledkem zkousky stvrdi svym

podpisem.
Hodnotici tabulka:
Hodnotici tabulka praktické maturitni zkousky
(obor Nova média a marketingova komunikace)
Stupent | Hodnoceni - MK + ZC Procentudlni Pocet dosaZenych Hodnoceni
1 Vyborny 100 % - 90 % 150 - 135
2 Chvalitebny 89 % -75% 134 -112
3 Dobry 74 % - 60 % 111 -90
4 Dostatecny 59 % - 40 % 89 — 60
5 Nedostatecny 39%-0% 59-0
Stupeini | Hodnoceni — WP + DM Procentualni Pocet dosaZenych Hodnoceni
1 Vyborny 100 % - 90 % 150 - 135
2 Chvalitebny 89 % - 75 % 134112
3 Dobry 74 % - 60 % 111-90
4 Dostate¢ny 59 % - 40 % 89 — 60
5 Nedostate¢ny 39%-0% 59-0
e Pokyny k vykonani PMZ

74k obdrzi jedno vyhotoveni PMZ, které dle pokynu zadavatele zkousky identifikuje svym
jménem a ptijmenim. Zadavatel zkousky zodpovi pifipadné dotazy zaki, stanovi zacatek a
konec PMZ, ktery zapiSe na tabuli a tim zah4ji zkouSku.




